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LUDZIE PRACA INNOWACJE

DEKLARACJA WYDAWCY

Agora S.A. Swiadczy kompleksowg ustuge Oferta Komunikaty, polegajaca na zamieszczaniu ogloszeh — komunikatow
w ,Gazecie Wyborczej” i na zapewnieniu emisji tych ogtoszen w dedykowanym serwisie internetowym
http://komunikaty.pl. Naszym klientom zapewniamy najwyzszg jakoS¢ Swiadczonych ustug, rzetelnoSc, profesjonalng
obstuge i fachowe doradztwo. Ninigjsze Zasady 0gbine, podobnie jak zambwienie lub umowa, sg niezbednymi elemen-
tami ksztaftujgcymi nasze wzajemne relacje. Ich formalizm zostat ograniczony do minimum po to, aby podkreslic, ze
istotg naszych relacji jest przede wszystkim najwyzsza jakoS¢ realizowanych dla Pafstwa ustug. Zapewniamy, ze najwaz-
nigjsze dla nas sg Panstwa satysfakcja, oczekiwania i potrzeby. W zgodzie z powyzszg deklaracja bedg interpretowane
wszelkie postanowienia i zasady dotyczace Swiadczonych Panstwu ustug

OkreSlenia uzyte w Zasadach Ogdlnych nalezy rozumie¢ w nastepujacy sposob:

Zasady 0golne — ninigjsze ogolne zasady Oferty Komunikaty;

Wydawca — Agora Spotka Akcyjna z siedzibg w Warszawie pod adresem ul. Czerska 8/10 (wydawca ,Gazety Wybor-

czej”, prowadzaca tez Serwis Komunikaty), rejestracja: Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIIl Wydziat Gospodarczy

Krajowego Rejestru Sgdowego, rejestr przedsigbiorcow nr KRS 59944, NIP 526-030-56-44, kapitat zaktadowy

46 580 831,00 zt, wptacony w catosci, adres serwisu korporacyjnego www.agora.pl, adres poczty elektronicznej

do kontaktu: redakcja-komunikaty@agora.pl,

Ogloszeniodawca — osoba fizyczna (niedokonujgca czynnoSci prawnej w zakresie zamowienia Ustugi jako konsument),

osoba prawna albo jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, zamawiajaca Ustuge;

Gazeta Wyborcza — wydawany przez Wydawce drukowany dziennik o zasiegu ogdlnopolskim pod tytutem ,Gazeta Wy-

borcza”, w tym wszystkie jego state, okazjonalne i specjalne ogdinopolskie lub lokalne dodatki branzowe i tematyczne

wraz ze wszystkimi stronami lokalnymi ukazujacymi sie w jego wydaniach, rozpowszechniane wraz z ,,Gazetg Wyborczg”

bezptatne tytuly prasowe;

Wersje elektroniczne — elektroniczne wersje Gazety Wyborczej, ktdre moga by¢ rozpowszechniane w serwisach interne-

towych Wydawcy lub za pomoca aplikacji na urzadzenia mobilne, przeznaczone m.in. do pobierania oraz utrwalania pli-

kow cyfrowych (np. tablet);

Serwis — prowadzony przez Wydawce tematyczny serwis internetowy zawierajgcy Ogloszenia, dostepny pod aktualnym

adresem URL: http://komunikaty.pl oraz pod adresami bedgcymi przekierowaniami do tego adresu, a takze pod adre-

sami bedacymi uzupetnieniem lub kontynuacja oraz kazdym adresem, ktory go zastgpi, stanowiacy tytut prasowy, wpi-

sany do Rejestru Dziennikow i Czasopism prowadzonego przez Sad Okregowy w Warszawie, VII Wydziat Cywilny Reje-

strowy pod numerem 397/13;

Ogloszenie — zamieszczane zgodnie z Zasadami Ogdlnymi ogloszenie, bedace komunikatem o:

- przetargach, zamdwieniach publicznych itp.,

- likwidacjach, postepowaniach ugodowych, postepowaniach upadiosSciowych badz naprawczych lub inne ogloszenia do-
tyczace postepowan sadowych i administracyjnych,

- Zmianie siedziby, adresu (w tym do korespondencji), numeru telefonu lub faksu badz innych tego typu danych,

- innych informacjach niezwigzanych z budowaniem wizerunku Ogloszeniodawcy i jego promocjg oraz niedotyczacych

oferty handlowo-ustugowej Ogtoszeniodawcy;

Ogloszenie Wymiarowe — Ogloszenie, ktdre w druku jest zamieszczane w postaci graficznej, i ktdrego rozmiar w druku

jest okreslony liczbg standardowych, przyjetych przez Wydawce jednostek powierzchni;

Ogloszenie Drobne — Ogloszenie, ktore w druku jest zamieszczane w postaci tekstu z ewentualnym typowym wyr6znie-

niem graficznym badz w postaci graficznej, ktérego rozmiar w druku jest zalezny od liczby standardowych, przyjetych

przez Wydawce jednostek tekstu (linii). Ogloszenia drobne podzielone sa tematycznie na rubryki i podrubryki;

Usluga — kompleksowa ustuga reklamowa, polegajgca na zamieszczeniu Ogloszenia w ,,Gazecie Wyborczej” i na zapew-

nieniu jego zamieszczenia w Serwisie;

Dzien roboczy — kazdy dzien tygodnia, z wytaczeniem sobét, niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy.

INFORMACJA DLA KONSUMENTOW

Ze wzgledu na specyfike Ustugi, nie jest ona kierowana do konsumentow (konsumentem jest osoba fizyczna dokonuja-
ca z przedsiebiorcg czynnoSci prawnej niezwigzanej bezposrednio z jej dziatalnosScig gospodarczg lub zawodowa). Niniej-
sze Zasady Ogblne nie maja zatem zastosowania do zawierania umow z konsumentami. Jezeli jednak osoby fizyczne
zainteresowane sg nabyciem Ustugi jako konsumenci, proszone sg o kontakt z dziatem sprzedazy Wydawcy (pocztg
elektroniczng na adres reklama@agora.pl lub redakcja-komunikaty@agora.pl lub pisemnie na adres Agora S.A.,
ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa) w celu zawarcia indywidualnej umowy na Swiadczenie Ustugi.
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FORMY | ZAKRES USLUGI

§1
1. Ustuga moze mie€ jedng z nastepujacych form, w zaleznoSci od formy Ogloszenia w ,Gazecie Wyborczej”:

a) Ustuga obejmujgca Ogloszenie Drobne w jednym z nastepujacych wydan ,Gazety Wyborczej”: grzbiet gtow-
ny o zasiegu ogdlnopolskim, strony lokalne,

b) Ustuga obejmujaca Ogloszenie Wymiarowe w jednym z nastepujgcych wydan ,Gazety Wyborczej”: grzbiet gtow-
ny o zasiegu ogdlnopolskim, strony lokalne, dodatek ,Mdj Biznes. Ludzie — praca — innowacje”, dodatek
»Wyborcza Dom”.

2. Z zastrzezeniem postanowien ust. 3, Ogloszenie bedzie emitowane w Serwisie jako aktualne, tj. utrzymywane w dzia-
le ogloszen aktualnych — przez okres 28 dni od dnia publikacji Ogtoszenia w ,Gazecie Wyborczej”, nie pdzniej niz od
godz. 10.00 w dniu publikacji. Po uptywie okresu, o ktbrym mowa w zdaniu pierwszym niniejszego ustepu, Ogloszenie
w zaleznoSci od grupy tematyczne;:

- w przypadku Ogloszenia nalezacego do grupy tematycznej przetargi, zamdwienie bedzie publikowane jako archiwalne,
tj. utrzymywane w dziale ogtoszen archiwalnych,

- w przypadku Ogloszenia nalezgcego do pozostatych grup tematycznych bedzie ono usuwane z Serwisu.

3. Korzystajgc z Ustugi, mozecie Panstwo sami decydowaC o zakresie realizacji prawa do emisji Ogtoszenia w Serwisie
poprzez:

a) zlozenie w zamowieniu dyspozycji, ze okres emisji Ogtoszenia jako Ogtoszenia aktualnego w Serwisie ma
sie zakonczy¢ wczesnigj, niz to jest okreSlone w ust. 2,

b) Ztozenie w zamdwieniu dyspozycji, ze okres emisji Ogloszenia jako Ogloszenia aktualnego w Serwisie ma
sie zakonczy¢ pdzniej, niz to jest okreSlone w ust. 2 — pod warunkiem, ze taka przedtuzona emisja ma
uzasadnienie w treSci Ogloszenia,

c¢) Zlozenie w taki sam sposob, w jaki wczesnigj zostato zlozone zamdwienie, dyspozycji, ze nierozpoczeta
wczesSniej emisja w Serwisie ma zosta€ rozpoczeta w oznaczonym dniu, przy czym dyspozycja powinna zo-
sta€ zlozona nie pdzniej niz do godziny 10.00 w dniu poprzedzajacym dzien realizacji,

d) Zlozenie w taki sam sposdb, w jaki wczesSniej zostato ztozone zamowienie, dyspozycji, ze rozpoczeta wezes-
niej emisja Ogloszenia w Serwisie jako Ogloszenia aktualnego ma zosta€ zakoficzona w oznaczonym dniu
(wezesniejszym niz to okreSla ust. 2), przy czym taka dyspozycja powinna zostac zlozona nie pozniej niz do
godziny 10.00 w dniu poprzedzajacym dzien realizacji,

€e) rezygnacje z realizacji prawa do emisji w Serwisie.

§2
Sposdb emisji Ogloszenia w Serwisie okreSla Zatacznik nr 1 do Zasad Ogolnych. Ewentualne materiaty graficzne dota-
czane do Ogloszenia stanowig integralng czeS¢ Ogloszenia.

WARUNKI REALIZACII
§1

1. Ustuga jest wykonywana na podstawie ztozonego przez Panstwa zamoOwienia. Realizacja Ustugi dokonywana jest
w oparciu o Zasady Ogolne i obowigzujace przepisy prawa.
2. Jezeli bedg Panstwo chcieli dokona¢ zmian w zamdwieniu, tresci bgdz materiale graficznym, prosimy o ich dostarcze-
nie z doktadnym okreSleniem, na czym zmiany te majg polegac. Jesli bedg chcieli Panstwo zrezygnowac z Ustugi, ko-
nieczne jest ztozenie rezygnacji na pismie, faksem lub poczta elektroniczna.

§2
1. Terminy dostarczania zamowien, treSci, materiatu gotowego, zmian oraz rezygnacji z Ustugi znajda Panstwo w Zatgcz-
niku nr 1 do Zasad Ogdinych w zakresie emisji Ogloszefh w Serwisie oraz w Zatgczniku nr 2 do Zasad Ogdlnych w zakre-
sie Ogtoszen publikowanych w ,Gazecie Wyborczej”.
2. Wymagania techniczne materiatu gotowego do druku znajdg Pafhstwo w Zatgczniku nr 3 do Zasad Ogodinych.
3. Wymagania techniczne dotyczace emisji w Serwisie znajdg Panstwo w Zataczniku nr 1.
4. Dla Panstwa wygody materialy zwigzane z Ogloszeniem beda w miare mozliwoSci Wydawcy archiwizowane w celu ich
wykorzystania w przypadku ponownego zamdwienia przez Panstwa Ogloszenia o takiej samej treSci, a po zakofnczeniu
archiwizowania bedg niszczone, na co niniejszym wyrazajg Panstwo zgode.
5. Elektroniczne kopie Ogtoszenh mogg by¢ zawarte w Wersjach elektronicznych, gdzie sa umieszczane elektroniczne ko-
pie materiatow prasowych, zamieszczanych w wydaniach drukowanych Gazety Wyborczej. Umieszczenie kopii Ogtoszeh
w Wersjach elektronicznych nastepuje automatycznie i bez dodatkowego wynagrodzenia.
6. Ogloszenia zamieszczane w Serwisie mogg by¢ rowniez publikowane w internetowych serwisach partnerskich, prowa-
dzonych przez kontrahentow Wydawcy. Ogloszeniodawca, poprzez ziozenie zamdwienia, wyraza zgode na ewentualng pu-
blikacje Ogloszenia w serwisach, o ktérych mowa w zdaniu poprzedzajacym.
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1. Zambwiong Ustuge mogg Panstwo (z zastrzezeniem treSci ust. 2 ponizej) optacic w wybrany przez siebie sposob:
a) przed emisjg, czyli do dnia poprzedzajacego emisje drukiem wigcznie — ptatnos¢ z gory,
b) po emisji, na podstawie wystawionej Panstwu faktury — ptatnos¢ z dotu w ciggu 14 dni od wystawienia faktury,
¢) inny, okreSlony w umowie.
2. Usluga obejmujgca zamieszczenie Ogloszenia Wymiarowego jest wyceniana na podstawie cennika Wydawcy z dnia
emisji drukiem tego Ogloszenia, a Ustuga obejmujgca zamieszczenie Ogloszenia Drobnego - na podstawie cennika
z dnia przyjecia przez nas zamowienia. Jakiekolwiek dyspozycje Ogloszeniodawcy, skladane stosownie do postanowieh
rozdziatu IV, § 1 ust. 3 Zasad OgdInych, nie wplywaja na wysokoS¢ wynagrodzenia Wydawcy.
3. W przypadku, gdy ze wzgledu na wybrany przez Pafnstwa sposob dostarczenia materiatow i ich parametry konieczne be-
da dodatkowe prace przygotowawcze lub obrobka przez Wydawce, koszt takich prac lub obrdbki nie jest wliczony
w cene Ustugi i zostanie przez Panstwa uregulowany na podstawie odrebnej faktury w terminie 14 dni od jej wystawienia.

POSTANOWIENIA OGOLNE
§1

1. Odpowiadaja Panstwo za treS¢ zamieszczanych przez siebie Ogtoszen. Ogloszenia nie moga by¢ sprzeczne z prawem
ani dobrymi obyczajami (zasadami wspoétzycia spotecznego).
2. Po stronie Ogloszeniodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma on prawo postugiwat sie uzytymi w Ogloszeniach informa-
cjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi pozostatymi elementami chronionymi prawem, a takze, ze dostar-
czane Wydawcy materiaty nie podlegajg posrednictwu organizacji zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi i prawami
pokrewnymi. Ztozenie przez Pahstwa zamOwienia jest rownoznaczne z Panstwa oSwiadczeniem, ze powyzszy obowigzek
zostat spetniony, zas zamawiane Ogloszenia nie sa sprzeczne z prawem (m. in. z zakazami reklamy dotyczgcymi np. gier
hazardowych, napojow alkoholowych, wyrobdw tytoniowych) lub dobrymi obyczajami, jak tez, ze zlozenie zambwienia nie
narusza przepisdw o zamowieniach publicznych.
3. KoniecznoS¢ naprawienia wszelkich szkdd powstatych po stronie Wydawcy w zwigzku z treScig lub forma Panstwa
Ogloszenia (wWlgcznie z kosztami procesu lub innego postepowania prawnego oraz innymi uzasadnionymi wydatkami po-
niesionymi w zwiazku z roszczeniami osob trzecich) lezy po stronie Ogtoszeniodawcy. Zobowigzanie to dotyczy takze sytua-
cji, w ktorych strong postepowania jest redaktor naczelny ,Gazety Wyborczej” lub inny redaktor bgdz pracownik Wydawcy.
§2
1. Wydawca moze, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, odmowi¢ zamieszczenia lub wstrzy-
mac zamieszczenie Ogloszenia, jezeli:
- zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze treS¢ lub forma Ogloszenia jest niezgodna z prawem, dobrymi obyczajami, li-
nig programowa lub charakterem publikacji lub z normami wigzacymi Wydawce zawartymi w Kodeksie Dobrych Praktyk
Wydawcow Prasy, Kodeksie Etyki Reklamy, lub
- 0soba trzecia lub wtaSciwy organ lub instytucja powotana do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki mediow lub
etyki reklamy zgtosity zastrzezenia dotyczace Panstwa Ogloszenia.
Wydawca niezwtocznie poinformuje Ogloszeniodawce o odmowie lub wstrzymaniu zamieszczenia Ogloszenia, wskazujgc
przyczyny. Wydawca zamiesci Ogloszenie, jezeli Ogloszeniodawca zmodyfikuje je w sposdb wykluczajgcy niezgodnoSci
i zastrzezenia, o ktorych mowa powyzej. Zmodyfikowane Ogtoszenie zostanie zamieszczone w pierwotnym terminie, o ile
zostanie dostarczone w przewidzianym w zataczniku dla danego Wydawnictwa terminie dla zmian Ogloszenia.
2. Ponadto Wydawca moze odmoéwiC zamieszczenia lub wstrzymaC zamieszczenie Ogloszenia, jezeli nie otrzymamy lub
otrzymamy z op6znieniem ptatnoS¢ za zamieszczane wezesniej ogloszenia.
3. Mozliwe jest wystgpienie przerwy technicznej w przyjmowaniu i emisji Ogloszen w Serwisie. Postaramy sie, aby przer-
wy te mialy miejsce w nocy i byly jak najkrotsze. Jednakze przerwy w Swiadczeniu Ustugi z przyczyn technicznych w za-
kresie nieprzekraczajacym 4 godzin jednorazowo lub 12 godzin w kazdym tygodniu obowigzywania umowy nie sa pod-
stawg do zgloszenia reklamacji. W przypadku, gdy przerwa w emisji Ogloszenia w Serwisie jest diuzsza niz 4 godziny
jednorazowo lub 12 godzin w ciggu jednego tygodnia, Wydawca na wniosek Ogloszeniodawcy zobowigzuje sie do przed-
tuzenia okresu emisji Ogloszenia w Serwisie w wymiarze proporcjonalnym do okresu przerwy.
4. Rozmowy telefoniczne dotyczace ztozenia bgdz realizacji zamoéwien mogg by¢ utrwalane.

§3
Wydawca informuje, ze stosuje Kodeks Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy dostepny pod adresem
(http://iwp.pl/kodeks_show.php?id_aktualnosc=2).
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1. Jezeli bedg mieli Panstwo jakiekolwiek zastrzezenia co do sposobu i jakoSci realizacji zamdwienia, prosimy o niezwtocz-
ny kontakt (telefoniczny, faksem lub e-mailem) ze sprzedawca, ktory przyjmowat Panstwa zaméwienie, lub na adres Wy-
dawcy wskazany w punkcie Il. Reklamacje rozpatrzymy i udzielimy Pafnstwu odpowiedzi nie pdzniej niz w nastepnym Dniu
roboczym. Gdyby okazato sie to niemozliwe, natychmiast poinformujemy o tym, wskazujac jednoczeSnie ostateczny termin
udzielenia odpowiedzi, nieprzekraczajacy 14 dni od otrzymania Panstwa reklamagji.

2. Jezeli zamOwienie dotyczy Ogloszen publikowanych drukiem cyklicznie, reklamacje prosimy zglosic w dniu pierwszej
kwestionowanej emisji, co pozwoli na uwzglednienie zmian w kolejnych emisjach Ogloszenia. Przy czym w przypadku Ogto-
szenh cyklicznych zamieszczanych dzieh po dniu Wydawca moze uwzgledni¢ reklamacje nie wczesniej niz w emisji zaplano-
wanej na trzeci dzieh roboczy, liczac od dnia zgloszenia reklamacii.

PRZETWARZANIE DANYCH 0SOBOWYCH

1. Wydawca i Ogtoszeniodawca zobowiazujg sie do przekazania swoim reprezentantom oraz osobom przez siebie
zatrudnionym (niezaleznie od podstawy prawnej zatrudnienia), ktérych dane osobowe beda ujawniane drugiej
Stronie zamowienia jako administratorowi danych w zwigzku ze ztozeniem oraz realizacja zaméwienia, znanych
Stronie przekazujacej informacji wskazanych w art. 14 Rozporzadzenia nr 679/2016 Parlamentu Europejskiego
i Rady z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/4 /WE (dalej RODO).

2. Zasady przetwarzania danych osobowych Ogtoszeniodawcy przez Wydawce okreSlone sg w INFORMACIJI
0 DANYCH 0SOBOWYCH PODAWANYCH W ZWIAZKU Z ZAMOWIENIEM.

3. Wydawca umozliwia Ogloszeniodawcy zapoznanie sie z INFORMACJA O DANYCH OSOBOWYCH PODAWANYCH
W ZWIAZKU Z ZAMOWIENIEM przy pierwszym kontakcie z Ogloszeniodawca.

POSTANOWIENIA KONCOWE

Niniejsze Zasady Ogdlne wraz ze wszystkimi zatgcznikami obowigzuja od dnia 21 wrzeSnia 2018 roku.
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nrl

SPOSOB PUBLIKACJI 0GLOSZEN W SERWISIE KOMUNIKATY.PL

I. 0GLOSZENIA PUBLIKOWANE W SERWISIE MOGA MIEC NASTEPUJACA POSTAC:

1. Ogloszenia w ramach oferty podstawowej, w ramach kt6rego:

- na indeksie wyszukiwania Ogloszenia beda publikowane ponizej Ogloszei w ramach oferty medium i premium, z za-
strzezeniem, ze w przypadku gdy uzytkownik Serwisu bedzie wyszukiwat Ogloszenia po danym stowie kluczowym lub
parametrze ogloszenia, wyniki wyszukiwania bedg uszeregowane wedtug trafnosci, tzn. uzytkownikowi w pierwszej ko-
lejnosci bedg prezentowane wyniki, ktére najbardziej odpowiadaja zapytaniu uzytkownika, co oznacza, ze Ogloszenie w
ramach oferty podstawowej moze by¢ uzytkownikowi prezentowane powyzej Ogloszenia w ramach oferty medium i pre-
mium;

- na indeksie wyszukiwania Ogloszenie publikowane bedzie w nastepujacy

sposob:

* w przypadku Ogloszen dotyczacych kupna, sprzedazy, wynajmu, dzierzawy nieruchomosci zamieszczane beda: tytut

Ogloszenia, przedmiot Ogloszenia, miejscowos¢ oraz wojewddztwo, w ktorym potozona jest nieruchomosé, powierzchnia

nieruchomosci, cena,

* w przypadku Ogloszen dotyczacych ruchomosci, ofert biznesowych zamieszczane beda: tytut Ogtoszenia, przedmiot

Ogloszenia, migjscowos¢ oraz wojewddztwo, cena,

* w przypadku Ogtoszen dotyczacych przetargdw, zamowieh zamieszczane beda: tytut Ogloszenia, przedmiot Ogloszenia,

migjscowos¢ oraz wojewddztwo, termin skiadania ofert,

* w przypadku pozostatych Oglosze zamieszczane beda: tytut Ogloszenia, data publikacji Ogloszenia, miejscowos¢ oraz

wojewodztwo;

- zawartos¢ strony ze szczegbtami Ogtoszenia obejmuie:

* w przypadku Ogloszen dotyczacych przetargdw lub zamdwien zamieszczane beda: tytut Ogtoszenia, rodzaj Ogloszenia,

przedmiot Ogloszenia, tryb zaméwienia, data publikacji Ogloszenia, termin skiadania ofert, numer Ogloszenia, Zrodto

Ogloszenia, oznaczenie podmiotu oglaszajgcego: nazwa, ulica, kod pocztowy, miejscowose, wojewodztwo, numer telefo-

nu, osoba do kontaktu, e-mail, strona WWW oglaszajacego (przy czym bezposrednio widoczna bedzie nazwa oglaszaja-

cego, reszta danych bedzie widoczna, gdy uzytkownik

kliknie w pole ,Zobacz dane oglaszajacego”), petna treS¢ Ogloszenia, logo Ogtoszeniodawcy prezentowane w prawym

gornym rogu Ogloszenia oraz zdjecia,

* w przypadku Ogtoszen dotyczacych nieruchomosci zamieszczane beda: rodzaj transakcji, przedmiot Ogloszenia, tytut

Ogloszenia, powierzchnia nieruchomosci, cena nieruchomosci, adres nieruchomosci, tryb, data publikacji Ogloszenia,

termin skfadania ofert /przetargu/ licytacji, numer Ogloszenia, zrodio Ogloszenia, oznaczenie podmiotu oglaszajacego:

nazwa, ulica, kod pocztowy, miejscowos¢, wojewddztwo, numer telefonu, osoba do kontaktu, e-mail, strona WWW
oglaszajgcego (przy czym bezposrednio widoczna bedzie nazwa ogtaszajgcego, reszta danych bedzie widoczna, gdy
uzytkownik kliknie w pole ,Zobacz dane oglaszajacego”), petna tres¢ Ogloszenia, logo Ogtoszeniodawcy prezentowane

w prawym gornym rogu Ogloszenia oraz zdjecia,

* w przypadku Ogtoszen dotyczacych ruchomosci oraz ofert biznesowych beda zamieszczane: rodzaj transakgji, przed-

miot Ogtoszenia, tytut Ogloszenia, cena, tryb, termin sktadania ofert, data publikacji Ogtoszenia, numer Ogloszenia, zré-

dto Ogloszenia, oznaczenie podmiotu oglaszajacego: nazwa, ulica, kod pocztowy, migjscowos¢, wojewddztwo, numer
telefonu, osoba do kontaktu, e-mail, strona WWW ogtaszajacego (przy czym bezposrednio widoczna bedzie nazwa ogta-
szajgcego, reszta danych bedzie widoczna, gdy uzytkownik kliknie w pole ,Zobacz dane oglaszajacego”), petna trese

Ogloszenia, logo Ogloszeniodawcy w prawym gérnym rogu oraz zdjecia,

* w przypadku pozostatych Ogloszef bedg zamieszczane: przedmiot Ogloszenia, tytut Ogloszenia, data publikacji Ogto-

szenia, numer Ogtoszenia, zrédio Ogtoszenia, oznaczenie podmiotu oglaszajacego: nazwa, ulica, kod pocztowy, miejsco-

wos¢, wojewddztwo, numer telefonu, osoba do kontaktu, e-mail, strona WWW oglaszajacego (przy czym bezposrednio
widoczna bedzie nazwa Ogtaszajacego), reszta danych bedzie widoczna, gdy uzytkownik kliknie w pole ,Zobacz dane
oglaszajacego”), petna tres¢ Ogloszenia, logo Ogloszeniodawcy

w prawym gornym rogu Ogtoszenia oraz zdjecia. Zdjecia zamieszczane w szczegbtach Ogloszenia dotyczy¢ moga tylko i

wytgcznie przedmiotu Ogloszenia. Do jednego ogtoszenia mozna dodaé maksymalnie 10 zdje¢. W przypadku braku zdje-

Cia, W migjscu przeznaczonym na jego publikacje Agora moze zamieSci¢ materiat graficzny je zastepujacy.

2. Ogloszenia w ramach oferty medium, w ramach ktérego:

- na indeksie wyszukiwania Ogtoszenia beda publikowane ponizej Ogloszen w ramach oferty premium, ale przed Ogto-

szeniami w ramach oferty podstawowej, z zastrzezeniem, ze w przypadku gdy uzytkownik Serwisu bedzie wyszukiwat

Ogloszenia po danym stowie kluczowym lub parametrze ogloszenia, wyniki wyszukiwania bedg uszeregowane wedtug

trafnosci, tzn. uzytkownikowi w pierwszej kolejnosci beda prezentowane wyniki, ktére najbardziej odpowiadajg zapytaniu

uzytkownika, co oznacza, ze Ogtoszenie w ramach oferty
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medium moze by¢ uzytkownikowi prezentowane ponizej Ogtoszenia w ramach oferty podstawowej lub powyzej Oglosze-
nia w ramach oferty premium,

- na indeksie wyszukiwania Ogloszenia z oferty medium beda oznaczone jako ,Wyrdznione”,

- zawartos¢ strony ze szczegdtami Ogloszenia obejmuje informacje wymienione w ramach oferty podstawowej (o ktorych
mowa w pkt 1 powyzej).

3. Ogloszenia w ramach oferty premium, w ramach ktorego:

- na indeksie wyszukiwania Ogloszenia beda publikowane powyzej Ogloszei w ramach oferty podstawowej i medium,
z zastrzezeniem, ze w przypadku gdy uzytkownik Serwisu bedzie wyszukiwat Ogtoszenia po danym stowie kluczowym lub
parametrze ogloszenia, wyniki wyszukiwania bedg uszeregowane wedtug trafnosci, tzn. uzytkownikowi w pierwszej kolej-
nosci beda prezentowane wyniki, ktore najbardziej odpowiadajg zapytaniu uzytkownika, co oznacza, ze Ogloszenie w ra-
mach oferty premium moze by¢ uzytkownikowi prezentowane

ponizej Ogloszenia w ramach oferty podstawowej lub Ogtoszenia w ramach oferty medium;

- na indeksie wyszukiwania Ogloszenie zostanie oznaczone jako ,Premium”;

- strona ze szczegdtami Ogloszenia publikowana bedzie w sposob okreSlony w ofercie podstawowej (0 ktérym mowa
W pkt 1 powyzej);

- oferta uzupetniona zostanie o prezentacje zawierajgcg wszystkie Ogloszenia w ramach oferty premium; na pierwszej
stronie prezentacji bedzie sie znajdowat 6 (szeS¢) najnowszych Ogloszen, na dalszych stronach prezentacji umieszczo-
ne bedg pozostate Ogloszenia uszeregowane wediug daty publikacji, tzn. od najnowszych do najstarszych; prezentacja
umieszczona bedzie na stronie gldwnej Serwisu, zawieraC bedzie tytut Ogloszenia, wskazanie miasta oraz wojewddztwa
i bedzie linkowa¢ do strony ze szczegbtami danego Ogloszenia.

Il DOSTARCZANE WYDAWCY MATERIALY PRZEZNACZONE DO PUBLIKACJI NA STRONACH SERWISU POWINNY
SPEENIAC NASTEPUJACE WYMAGANIA:
1. TreS¢ Ogloszenia powinna mie¢ postat pliku tekstowego, najlepiej w standardzie Word 2000*.doc lub *rtf;
2. Pliki graficzne przyjmowane sa w nastepujacych formatach:
a) pliki graficzne logotypdw - w formacie GIF, w rozmiarze 120x80 pikseli,
b) pliki graficzne zdje¢ - w formacie GIF, JPG, JPEG, PJEPG, w rozmiarze 640x480 pikseli, o rozdzielczosci
72 dpi, przy czym taczna waga plikdw graficznych nie powinna przekraczac 8 MB, nie sg akceptowane pliki
w formatach: PDF, CDR, EPS, PSD.
3. Materialy do publikacji Ogloszenia w Serwisie Ogloszeniodawca dostarcza najpdzniej na 3 dni robocze przed emisja
w Serwisie.
4. Wprowadzenie zmian w treSci Ogloszef, materiale graficznym, a takze zaprzestanie emisji Ogloszenia wskutek rezy-
gnacji z ustugi nastgpi nie pdzniej niz w ciagu nastepnego dnia roboczego od dnia potwierdzenia przyjecia od Oglosze-
niodawcy wyzej wskazanych dyspozycji. Wydawca potwierdzi przyjecie dyspozycji w terminie 1 dnia roboczego od otrzy-
mania dyspozycji.
5. Wydawca zastrzega sobie mozliwoS¢ publikowania na stronach Serwisu w ramach dodatkowych pél reklamowych
i konwentowych dowolne reklamy i tresci.

1l ZASADY KATEGORYZACJI OGLOSZEN W SERWISIE:

1. Ogloszeniodawca moze powierzy¢ kategoryzacje zamawianych Ogloszer pracownikom Wydawcy.

2. Ogloszenia na podstawie treSci sg kwalifikowane do jednej z czterech grup tematycznych Ogtoszen:

- Przetargi, zaméwienia

- Nieruchomosci

- Ruchomosci, oferty biznesowe

- Komunikaty.

3. Jezeli treS¢ Ogtoszenia dotyczy wiecej niz jednej grupy tematycznej Ogloszen zostanie zakwalifikowane do tylu grup
Ogloszen, ilu dotyczy.

4. Dla grupy tematycznej Ogloszen Przetargi, zambwienia dodawane sg nastepujace kategorie:

- Rodzaj Ogloszenia

- Tryb zamowienia

- Przedmiot Ogloszenia

- Data publikacji Ogloszenia

- Termin skfadania ofert

- Numer ogfoszenia

- Zrédio Ogloszenia

- Tytut Ogloszenia

- Oznaczenie podmiotu ogtaszajacego: nazwa, ulica, kod pocztowy, miejscowos¢, wojewddztwo, numer telefony, osoba
do kontaktu, e-mail, adres WWW oglaszajgcego.
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5. Dla grupy tematycznej Ogloszei Nieruchomosci dodawane sg nastepujace kategorie:

- Tryb

- Rodzaj transakdji

- Przedmiot Ogloszenia

- Termin skfadania ofert

- Data publikacji Ogloszenia

- Numer Ogtoszenia

- Zrédio Ogloszenia

- Powierzchnia

-Cena

- Tytut Ogtoszenia

- Adres nieruchomosci

- Oznaczenie podmiotu oglaszajacego: nazwa, ulica, kod pocztowy, miejscowos¢, wojewddztwo, numer telefony, osoba
do kontaktu, email, adres WWW oglaszajgcego.

6. Dla grupy tematycznej Ogloszerh Ruchomosci, oferty biznesowe dodawane sg nastepujace kategorie:

- Tryb

- Rodzaj transakgji

- Przedmiot Ogfoszenia

- Data publikacji Ogloszenia

- Numer Ogtoszenia

- Zrédto Ogloszenia

- Termin skfadania ofert

-Cena

- Tytut Ogloszenia

- Oznaczenie podmiotu oglaszajacego: nazwa, ulica, kod pocztowy, miejscowos¢, wojewddztwo, numer telefony, osoba
do kontaktu, e-mail, adres WWW oglaszajacego.

7. Dla grupy tematycznej Ogloszen Komunikaty dodawane sa nastepujace kategorie:

- Przedmiot Ogloszenia

- Tytut Ogtoszenia

- Data publikacji ogtoszenia

- Numer ogfoszenia

- Zrédio Ogloszenia

- Oznaczenie podmiotu oglaszajacego: nazwa, ulica, kod pocztowy, miejscowos¢E, wojewddztwo, numer telefony, osoba
do kontaktu, e-mail, adres WWW oglaszajacego.

8. Jezeli z treSci Ogloszenia nie wynikajg wszystkie kategorie, zostang one pominiete podczas kategoryzacii.
9. Szczegdtowy opis kategorii przypisywanych do poszczegblnych grup Ogloszen zawiera ponizsza tabela.

tabela nr 1

WYKAZ KATEGORII #RZYPISYWANYCH DO POSZCZEGOLNYCH GRUP 0GLOSZEN
TYP OGEOSZENIA PRZETARGI, ZAMOWIENIA NIERUCHOMOSCI RUCHOMOSCI, KOMUNIKATY
OFERTY BIZNESOWE
rodzaj ogloszenia ogloszenie o zaméwieniu
ogloszenie o planach
ie 0 wyniku
informacja o wstepnej kwalifikacji
ogloszenie o sprostowaniach
tryb przetarg ograniczony przetarg przetarg
przetarg nieograniczony licytacja licytacja
negocjacje z ogloszeniem inne inne
dialog konkurencujny
negocjacje bez ogloszenia
inne
rodzaj transakcji sprzedaz sprzedaz
kupno kupno
dzierzawa dzierzawa
przedmiot ogloszenia roboty budowlane dziatki budowlane maszyny, urzadzenia sadowe (spadki, zasiedzenia, inne)
zamoéwienia na dostawy dziatki przemystowe samochody osobowe sadowe (upadiosci, uklady, inne)
zamoéwienia na ushugi grunty rolne samochody ciezarowe komunikaty urzedow
inne grunty inne pojazdy specjalistyczne komunikaty firm
budynki mieszkalne materialy, wyroby gotowe konkursy na stanowiska
mieszkania przedsiebiorstwo, udzialy inne
lokale wierzytelnosci
budynki biurowe oferty wspélpracy
budynki przemyslowe inne
budynki inne
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nr2
tabela nr 2
OSTATECZNE TERMINY DOSTARCZANIA TRESCI OGLOSZENIA DROBNEGO, NANOSZENIA BEZPLATNYCH ZMIAN W TRESCI 0GLOSZENIA
ORAZ REZYGNACJI Z OGLOSZENIA BEZ ZADNYCH KONSEKWENC)JI
WYDANIE ogloszenia drobne w zasiegu krajowym ogloszenia drobne w zasiegach lokalnych
Gazeta Wyborcza strony lokalne
mr:::"”;’dg,:::w’ Katowice, Krakéw, todz, W DNIU ROBOCZYM przed emisja do godz. 15.00 W DNIU ROBOCZYM przed emisja do godz. 12.00
wtorek-sobota

Gazeta Wyborcza strony lokalne

Bialystok, Bydgoszcz, Toruii, Czestochowa,
Kielce, Lublin, Olsztyn, Opole, Plock, Radom,
Rzeszow, Szczecin, Zielona Gora,
wtorek-piatek

W DNIU ROBOCZYM przed emisja do godz. 15.00

W DNIU ROBOCZYM przed emisjg do godz. 12.00

Maoj Biznes. Ludzie - praca - innowacje
Wtorek

SOBOTA przed emisjg do godz. 17.00

SOBOTA przed emisjg do godz. 17.00

Za pomoca serwisu internetowego Wydawcy mozna zam6wi€ ogtoszenie najpdzniej 4 godziny przed terminami okreSlonymi w powyzszej tabeli

tabela nr 3

TERMINY DOSTARCZANIA ZAMOWIEN, TRESCI 0GLOSZEN WYMIAROWYCH, MATERIALOW GOTOWYCH DO DRUKU ORAZ REZYGNACJI Z ZAMOWIEN

WYDANIE

Termin dostarczenia oraz rezygnacji z zaméwienia

Termin dostarczenia i podmiany materiatu gotowego
do druku

Gazeta Wyborcza' strony krajowe
poniedzialek-sobota

2 DNI ROBOCZE przed emisja

1 DZIEN ROBOCZY przed emisja

Gazeta Wyborcza' strony lokalne

Warszawa, Wroclaw, Katowice, Krakéw, todz,
Poznaii, Gdaiisk

poniedzialek-sobota

2 DNI ROBOCZE przed emisjq

1 DZIEN ROBOCZY przed emisja

Gazeta Wyborcza' strony lokalne

Bialystok, Bydgoszcz, Toruii, Czestochowa, Kielce,
Lublin, Olsztyn, Opole, Plock, Radom, Rzeszéw,
Szczecin, Zielona Gora,

poniedzialek-piatek

2 DNI ROBOCZE przed emisjg

1 DZIEN ROBOCZY przed emisja

Moj Biznes. Ludzie — praca - innowacje
Wtorek

WTOREK w tygodniu przed emisja

CZWARTEK w tygodniu przed emisja

YW przypadku ogloszei wymiarowych, ktére maja by¢ zamieszczone w ,Gazecie Wyborczej” od strony 1 do 15 i na ostatniej,
prosimy o potwierdzenie zleceniem rezerwacji najpdzniej na 15 dni roboczych po dacie ztozenia rezerwacji. JeSli takiego
potwierdzenia nie otrzymamy, Pafnstwa rezerwacja moze zosta¢ anulowana na rzecz innego klienta.
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nr3

ZASADY TECHNICZNE ZAMIESZCZANIA INSERTOW W ,,GAZECIE WYBORCZE)”

Do gtownego grzbietu ,Gazety Wyborczej"'mozliwe jest wytgcznie insertowanie mechaniczne.
1. Insert wrzucany mechanicznie musi spetni¢ ponizsze wymogi techniczne:

FORMAT A6 (110X155) - FORMAT MINIMALNY MOZLIWY DO INSERTU MECHANICZNEGO

objetosé [strony] gramatura minimalna [g/m?] gramatura maksymalna [g/m?]

2 210 220 pojedyncza kartka

4,812,116 120 220

FORMAT A5 (148X210)

_objetosé [strony] gramatura minimalna [ g/m? gramatura maksymalna [ g/m?]

2 130 220 pojedyncza kartka

4,8,12,16 90 220

20, 24, 28, 32 90 200

FORMAT A4 (210X297)

objetosé [strony] gramatura minimalna [ g/m’] gramatura maksymalna [ g/m’]

2 920 220 pojedyncza kartka

4 20 220

8,12 60 220

16 45 220

20,24 45 180

28,32 45 150

36,40 45 120

44,48, 52 45 90

56, 60, 64 45 60

FORMAT A3 (270X400) - FORMAT MAKSYMALNY MOZLIWY DO INSERTU MECHANICZNEGO

_objetosé [strony] gramatura minimalna [ g/m?] gramatura maksymalna [ g/m?]

2 180 220 pojedyncza kartka

4 920 180

8,12 60 180

16 45 180

20,24 45 120

28, 32 45 20

36, 40, 44, 48 45 60

52, 56, 60, 64 45 45

Ulotki powinny mie¢ ksztatt kwadratu lub prostokata.

Insert standardowy to ulotka dwustronicowa w formacie A4 i o wadze do 30 g.

Ulotki wielostronicowe muszg mie€ ztam wzdtuz dtuzszego boku.

Jezeli Panstwa ulotki bedg miaty format lub wage powyzej standardu, do zaméwienia bedzie doliczona doptata cennikowa.

Jezeli Panstwa ulotki bedg mialy wymiary lub wage ponizej standardu lub jezeli bedg mialy nieregularny ksztaft, to ustuga
insertowania w grzbiecie gtownym , Gazety Wyborczej” nie zostanie wykonana.

2. Insert w dodatkach ,Gazety Wyborczej” nie moze przekracza¢ nastepujgcych parametrow:
Insert wrzucany do ,,Wysokich Obcasow”, ,,Wyborczej TV”
— format: maksimum 200 mm x 295 mm
Insert wrzucany do stalych dodatkéw branzowych i tematycznych oraz grzbietu glownego Gazety Wyborczej
— format: maksimum 270 mm x 400 mm
Insert w dodatkach ,,Gazety Wyborczej” moze miec nieregularny ksztait, mozliwe sa wklejki, banderole i folie
— wszelkich informagcji udzieli Pafistwu pracownik dziatu sprzedazy.

3. Orientacyjny naktad danego wydania ,Gazety Wyborczej” podany przez wydawce moze sie waha¢ w granicach 5% catosci tego
naktadu. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoSci za zwiekszenie i zmniejszenie naktadu gazet powyzej lub ponizej 5% catosci
naktadu, jesli jest to spowodowane przyczynami nadzwyczajnymi, niedajacymi sie przewidzie¢ w czasie przyjmowania
zamowienia.

4. Wydawca jest zobowigzany po emisji Insertu do poinformowania Ogtoszeniodawcy o liczbie niewykorzystanych Insertow, jezeli
rzeczywisty naktad danego wydania , Gazety Wyborczej” jest mniejszy od naktadu podanego na metryce Insertu o wiecej niz 5%.
W takim przypadku Ogloszeniodawca ma prawo do zamieszczenia niewykorzystanych Insertow bez dodatkowej odptatnosci
w terminie i wydaniu ,Gazety Wyborczej” ustalonym z Wydawca. Jezeli Ogtoszeniodawca nie skorzysta z mozliwoSci
zamieszczenia niewykorzystanych Insertéw, powinien odebra¢ je z drukarni, na wtasny koszt, nie p6zniej niz w ciggu 7 dni
roboczych od daty emisji Insertu. Po tym terminie Inserty zostang przez Wydawce oddane na makulature, zas Ogloszeniodawcy
nie przystuguja z tego tytutu jakiekolwiek roszczenia w stosunku do Wydawcy.
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5. Dostarczenie przez Pafistwa Insertow o parametrach niezgodnych z zamdwieniem i metrykg Insertu lub z naszymi wymaganiami
technicznymi powoduje nastepujace skutki:

- Jezeli bedzie to mozliwe ze wzgleddw technicznych, mozemy sie podjaé wykonania ustugi pod warunkiem uiszczenia przez
Panstwa dodatkowego wynagrodzenia.

— Jezeli uwzglednienie proponowanych przez Pafstwa zmian nie jest mozliwe lub nie uiszczg Panstwo dodatkowego
wynagrodzenia we wskazanym przez nas terminie, bedzie to rdbwnoznaczne z rezygnacjg przez Panstwa z zamoéwienia.

6. W przypadku niedostarczenia Insertu do drukarni w ustalonym terminie Insert nie zostanie zainsertowany lub Ogfoszeniodawca
obcigzony zostanie kosztami zwigzanymi z przesunigciem terminu produkcji.

7. W przypadku wezeSniejszego dostarczenia Insertow Ogloszeniodawca zostanie obciazony kosztami magazynowania.

STANDARDY DOSTARCZANIA INSERTOW

1. Prosimy, aby dostarczyli nam Paistwo (na wlasny koszt) gotowe Inserty do drukarni wyszczegélnionej w metryce Insertu
zgodnie z terminami, ktére znajda Panstwo w Zataczniku A1 tabeli nr 3.
Dokumenty niezbedne do przyjecia przez drukarnie Panstwa ulotek:
— czytelna kopia metryki Insertu
— kwit dostawy lub list przewozowy okreSlajgcy w sztukach rzeczywista liczbe ulotek zgodna z metryka Insertu, liczbe palet
(ewentualnie paczek, kartondw, pudetek), liczbe ulotek na palecie (w paczce, w pudetku, w kartonie). Prosimy, aby na kwicie
dostawy lub liscie przewozowym widniata informacja, czy palety, na ktérych dostarczono ulotki, sa jednorazowe (to znaczy
zostajg wraz z ulotkg w drukarni), czy tez podlegajg od razu wymianie na takie same puste.

2. Informujemy, ze drukarnie nie odsytaja dostawcom palet.

3. Jezeli wysytka Insertow odbywa sie za poSrednictwem firm kurierskich, to do przesytki powinien by¢ dotgczony kwit dostawy
zawierajgcy wszystkie dane zawarte w pkt 1 powyzej. Przypominamy Pafistwu, ze firmy kurierskie dostarczajg ulotki tylko
wagowo (nie iloSciowo). Koszty przesytki kurierskiej ponosi Ogloszeniodawca.

4. Informujemy, ze dostarczone do wktadkowania Inserty majgce uszkodzenia mechaniczne (zagiete rogi, krawedzie, pofatdowane
i nierdwne grzbiety, krzywe odciecie, zamoczenia, wadliwg obrobke introligatorskg, uszkodzenia powstate w trakcie transportu
czy pakowania), uniemozliwiajg poprawne insertowanie i w trosce o jakosS¢ Swiadczonej ustugi beda odrzucone, rezultatem tego
jest zmniejszenie naktadu Insertu.

5. O wystapieniu jakichkolwiek op6znien w dostarczeniu Insertbw oraz o ich ewentualnych niedoborach iloSciowych i jakoSciowych
zostang Panstwo przez nas niezwtocznie poinformowani.

6. Drukarnie odmaowia przyjecia ulotek bez wymaganych dokumentow.

STANDARDY PAKOWANIA INSERTOW

1. Drukarnie przyjmuja wytacznie Inserty utozone luzem na ,europaletach” (120x80 cm). Palety niestandardowe nie podlegajg
wymianie na puste. Palety powinny by¢ zabezpieczone przed wilgocig oraz zapakowane tak, aby uniemozliwi¢ zsuwanie sie
paczek.

2. WysokoS¢ palety z ulotkami nie moze przekraczaé 140 c¢cm, a waga brutto 900 kg. Palety powinny by¢ zabezpieczone od gory
tekturowym lub drewnianym deklem oraz dodatkowo tasmg Sciggajacq (tzw. bandowanie); nalezy unika¢ zbyt mocnego
bandowania palet, poniewaz powoduje ono zaginanie krawedzi ulotek. Wskazane jest, aby na krawedziach palet umieszczone
byty katowniki zabezpieczajgce ulotki przed deformowaniem. Palety moga by¢ zafoliowane, ale nalezy zwr6ci¢ uwage, aby folia
nie zawijata brzegéw ulotek (zbyt duzy naciag folii na owijarce), co prowadzi do zwigkszenia strat technologicznych. Z czterech
stron na kazdej palecie (paczce, kartonie, pudetku) powinna znalezé sie metryka Insertu z podang doktadna liczba
zapakowanych ulotek, nazwg ulotki, datg edycji, tytutem dodatku, zasiegiem i catkowitg liczbg palet. Prosimy o umieszczenie
w widocznym miejscu wzoru ulotki.

3. Kazde opakowanie zbiorcze powinno zawiera¢ informacje zgodne z informacjami zamieszczonymi na zawieszkach
poszczegblnych palet. Dotyczy to w szczegbinoSci dostaw realizowanych w kontenerach badz w opakowaniach zbiorczych.

4. Inserty powinny by¢ réwno, luzem utozone grzbietami na palecie w tym samym kierunku w stosach o wysokoSci minimum
15 cm, pomigdzy poszczegbdlnymi warstwami powinny znajdowac sie przekiadki tekturowe. Inserty nie mogg wystawaé poza
obrys palety, poniewaz moze to doprowadzi¢ do uszkodzenia ulotek podczas transportu. Paczki z Insertami nie moga byc
foliowane.
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