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KOCHAJA SWIETA?

SYGNAL, ZE ZBLIZAJA SIE SWIETA

gWIATECZ_NA REKLAMA COCA-COLA
(Z CIEZAROWKAMI | SW. MIKOLAJEM)

SKLEPOWE DEKORACJE

NAJWAZNIEJSZE ELEMENTY SWIAT

SPRAWIANIE
INNYM RADOSCI

CZAS SPEDZONY
Z BLISKIMI

OBDAROWYWANIE SIE
DOBRYMI UPOMINKAMI
I MILYMI GESTAMI
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o PRZEBOJE SWIATECZNE W RADIO,
50% NP. LAST CHRISTMAS
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ULUBIONE TRADYCJE SWIATECZNE

56% OBDAROWYWANIE SIE
PREZENTAMI
TRADYCYJNE o,
_POTRAWY 42%
SWIATECZNE

52% DZIELENIE SIE OPLATKIEM
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POLAKOW

UZNAJE ZA NAJBLIZSZY WIZERUNEK SW. MIKOLAJA
STWORZONY PRZEZ MARKE COCA-COLA W LATACH
30. XX W., CZYLI POSTAC UROKLIWEGO
STARSZEGO PANA, W CZERWONYM STROJU,

Z BIALA BRODA | EAGODNYM USMIECHEM

ZACHECA DO BYCIA
MILYM | SPRAWIANIA 53%
INNYM RADOSCI

CHOINKA
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CO POLACY NAJBARDZIE] LUBIA
W SW. MIKOLAJU

SYMBOL SWIAT

(WG GRUPY POLAKOW 25-34)
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KOLACJI
WIGILIJNEJ
Z BLISKIM

1%

SMIEC
48% VSMRCINETA
°
PREZENTY,
47% KTORE PRZYNOSI
BEZ CZEGO POLACY
NIE WYOBRAZAJA SOBIE SWIAT

(WG GRUPY POLAKOW 18-24)
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CHOINKI FILMU PREZENTOW S'WIAZTECOZNYCH
0, »KEVIN SAM () CIEZAROWEK
58 /0 W DOMU” 30 /0 COCA-COLA
46% 15%

WYNIKI BADANIA,

ZA CO POLACY KOCHAJA SWIETA?”

ZDAJA SIE PRZECZYC FORSOWANEJ OD LAT TEZIE, ZE MAMY DO CZYNIENIA
Z ZAKROJONA NA SZEROKA SKALE KOMERCJALIZACJA SWIAT. DLA POLAKOW -
BARDZIEJ OD PREZENTOW JAKO ASPEKTU MATERIALNEGO - LICZY SIE POCZU-
CIE WSPOLNOTOWOSCI, WYJATKOWY W SKALI ROKU CZAS SPEDZONY RAZEM
Z BLISKIMI ORAZ DZIELENIE SIE Z NIMI RADOSCIA | TYM, CO DOBRE.

- PODSUMOWUJE TOMASZ SOBIERAJSKI, DOKTOR NAUK HUMANISTYCZNYCH
W ZAKRESIE SOCJOLOGII.

*BADANIE Z GRUDNIA 2014 R, NA ZLECENIE MARKI COCA-COLA PRZEZ FIRME BADAWCZA GRUPA IQS W PIERWSZYM TYGODNIU GRUDNIA W FORMIE REAL TIME SAMPLING, N=500, POLACY W WIEKU OD 18 DO 45 LAT. PYTANIA Z WYBORU, DOPUSZCZALNE 3 ODPOWIEDZI.



